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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Berdasarkan keputusan bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan
Kebudayaan Nomor 158 tahun 1987 Nomor 0543 b/u/1987 tanggal 10 September
1987 tentang pedoman transliterasi Arab-Latin dengan beberapa penyesuaian

menjadi berikut:

1. Konsonan
Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
| Alif Tidak dilambangkan Tidakdilambangkan
o ba b be
Q ta . i BN -t F A A4 AN - N te
& Sa $ es (dengan titik di atas)
jim j je
c
ha h ha (dengantitik di bawah)
C
. kha kh kadan ha
C
N dal d de
3 zal Z zet (dengan titik di atas)

XiX



3 ra T er

3 za z zet

" sin S es

K syin sy Esdan ye
" sad $ es (dengan titik di bawah)
5 dad d de (dengan titik di bawah)
b ta t te (dengan titik di bawah)
B za z zet (dengan titik di bawah)
¢ ‘ain PURWORER Y Oxoma terbalik keats
i gain g Ge

o fa f Ef

3 qaf q Ki

| kaf k Ka

J lam I El

s mim m Em

XX




R nun n En
wawu w We
J
o ha h Ha
. hamzah ' Apostrof
& ya y Ye
2. Vokal

1) Vokal tunggal (monoftong)

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau

harakat, transliterasinya’sebagai berikut) 1 1 110

Tanda Nama Huruf latin Nama
e fathah A A
Kasrah | |
=
Bl damah U U
Contoh: <5 —kataba LAk - yazhabu
Jsi  -fa‘ala J—sufla
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2) Vokal rangkap (diftong)

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara

harakat dan huruf, transliterasinya gabungan huruf, yaitu:

3. M

transliterasinya berup

Tanda dan Nama GabunganHuruf Nama
Huruf
& Fathah dan ya Ai adani
> Fathah Au adanu
E danwawu
Contoh: (&S - kaifa J# — haula

addah

Maddah atau v

ahuruf dan tanda, yaitu:

ocal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf,

Tanda dan Nama Huruf dan Nama
Huruf Tanda
. - a dan garis di
A fathah dan alif A atas
G Kasrah dan ya I | dan garis di
= atas
damah dan - u dan garis di
9 = ¢
Iﬂ wawu U atas

Contoh:

[ QRN

B- qala

;};? - qila

XXii




&Py~ rama J | 689 — yagiilu

. Ta Marbiatah

Transliterasi untuk ta marbiitah ada dua:

1)

2)

3)

Ta marbutah hidup
tamarbiurah yang hidup atau mendapatkan fharakatfatkah, kasrah dan

dammah, transliterasinya adalah /t/.

Ta marbutahmati
Ta marbitah yang mati atau mendapat harakat sukun, transliterasinya adalah

nl.

Kalau pada suatu 'kata y‘ahg ak'h‘i'r -ka'tahya"tab}arbﬁ,tah diikuti oleh kata yang
menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu terpisah maka ta

marbitah itu ditransliterasikan dengan ha (h).

contoh:
dwﬁ gg‘ Z\..:a)) Raudah al-Asfal
bys A1 dgull al-Madinah al-Munawwarah
il Talhah
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5. Syaddah (tasydid)
Syaddah atau tasydid yang dalam system tulisan Arab dilambangkan dengan
sebuah tanda syaddah atau tanda tasydid. Dalam transliterasi ini tanda syaddah
tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang

diberi tanda syaddah itu.

Contoh:

L3y- rabbana

J3- nazzala

6. Kata Sandang

Kata sandang dalam system tulisan Arab dilambangkan dengan huruf,
yaitu J), namun dalam transliterasinya kata sandang itu dibedakan antara kata
sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyyah dengan kata sandang yang diikuti

huruf gamariyyah.

1) Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsyiyyah, kata sandang yang diikuti
oleh huruf syamsiyyah ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf
/I/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf yang langsung mengikuti

kata sandang itu.
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2) Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyyah, ditransliterasikan sesuai
dengan aturan yang digariskan didepan dan sesuai dengan bunyinya.

Baik diikuti huruf syamsiyyah maupun huruf gamariyyah, kata sandang

ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda

sambung atau hubung.

Contoh:

Jor V- al-rajulu
& - al-galamu

7. Hamzah

Dinyatakan di depan/ibatiwa [hamzah iditransliterasikan dengan apostrop.

Namun itu, hanya terletak di tengah dan di akhir kata. Bila Hamzah itu terletak di

awal kata, ia dilambangkan karena dalam tulisan Arab berupa alif.

Contoh:

Hamzah di awal Js Akala
Hamzah di tengah B ta’khuzina
Hamzah di akhir ] an-nau’'u

8. Penulisan Kata
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Pada dasarnya setiap kata, baikfi’il, isim maupun huruf, ditulis terpisah. Bagi
kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf arab yang sudah lazim
dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat dihilangkan maka
dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bisa dilakukan dua cara; bisa
dipisah perkata dan bisa pula dirangkaikan. Namun penulis memilih penulisan

kata ini dengan perkata.

Contoh:

oy Vs o N OV ¢ wa innallaha lahuwa khair ar-razigin

OVl ‘_}.SJ\ 158 918 - faaufiz al-kailawaal-mizan

Huruf Kapital
Meskipun dalam sistem tulisan arab huruf kapital tidak dikenal, transliterasi ini
huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital digunakan untuk

menuliskan huruf awal, nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandang.

Contoh:
Wa maMuhammadun illa rasiil.
J gy YV a2l .
q\..:h db’ﬂb a\) A3 g Wa lagad raiahu bi al-ulfuq al-mubin
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